The Value Group ist Partner in Forschungsprojekt zu nachhaltigen
Erfolgsfaktoren flr Unternehmen
Bundesministerium fur Bildung und Forschung (BMBF) fordert Kooperationsprojekt zwischen
der Hochschule Minchen, der Hochschule fur Technik und Wirtschaft (HTW) Berlin, der
Universitat Regensburg und The Value Group

Minchen, 30. September 2010 — Das Muinchner Unternehmen The Value Group, das
Finanzprodukte und Anlagestrategien entwickelt, ist einer der Partner in einem dreijahrigen
Forschungsprojekt. Gemeinsam mit der Hochschule Munchen, der HTW Berlin und der
Universitat Regensburg untersucht The Value Group den Einfluss von 6kologischen,
sozialen und Governance-Faktoren auf die Unternehmensentwicklung. Das Projekt gehort zu
den Forschungsvorhaben, die vom Bundesministerium fur Bildung und Forschung aus einer
Vielzahl von Fdrderantragen ausgewahlt wurden. Ziel dieses Foérderprogramms ist ein
intensiver Wissens- und Technologietransfer durch Forschungskooperationen zwischen
Fachhochschulen und Unternehmen.

Das Verbundprojekt erforscht, welchen Einfluss nachhaltige Faktoren aus den Bereichen
Umwelt (Environment), Gesellschaft und Mitarbeiter (Social) sowie Unternehmensfihrung
(Governance) auf den wirtschaftlichen Erfolg eines Unternehmens haben. Zu den
Umweltfaktoren zéhlen zum Beispiel Emissionen und Ressourcen, zu den sozialen Faktoren
gesellschaftliche Verantwortung und der Umgang mit dem Humankapital und zu den
Governance-Faktoren Geschaftsethik und Management-Vergltung. Der Projektfokus liegt
darauf, die relevanten Indikatoren fiir Nachhaltigkeit zu identifizieren, in einer umfassenden
Datenbank zu sammeln und anhand einer speziellen Ratingsystematik zu bewerten. Ziel des
Projekts ist es, den quantitativen Beitrag dieser Faktoren zum Unternehmenserfolg zu

erfassen.

Die Analysten von The Value Group arbeiten gemeinschaftlich mit den beteiligten
Hochschulen an dem Forschungsauftrag. Als Praxispartner wird The Value Group die
Ergebnisse des Projekts dazu nutzen, seine Produkte zu optimieren und neue Produkte und
Dienstleistungen zu entwickeln, die Indikatoren fir Nachhaltigkeit berticksichtigen. The Value
Group bietet bereits Finanzprodukte, die zusatzlich zu finanziellen Indikatoren auch Extra-
Financials bertcksichtigen. Dies sind weiche Kriterien wie zum Beispiel Humankapital,
Image und Marke oder Innovationsfahigkeit, die zur Unternehmensbewertung herangezogen
werden. Im Rahmen des Forschungsprojekts wird The Value Group seine bereits
existierende Datenbank zu Extra-Financials um die Kriterien zur Nachhaltigkeit erweitern.
Die Datenbank steht auf3erdem zur wissenschaftlichen Nutzung zur Verfigung. Um den

Wissenstransfer zwischen Forschung und Praxis zu gewdhrleisten, werden die beteiligten



Hochschulen im Rahmen des Projektes sowohl Promotionen als auch Masterarbeiten

betreuen.

,Wir freuen uns sehr, dass wir Teil dieses spannenden Forschungsvorhabens sind®, sagt Dr.
Claus Durndorfer, Grinder und Geschéaftsfihrer von The Value Group. ,Da es bisher an
aussagekraftigen Studien zum Zusammenhang zwischen nachhaltiger Unternehmens-
fuhrung und dem Unternehmenserfolg fehlt, liefert dieses Projekt wertvolle Ergebnisse — fir
die Wissenschaft und gleichzeitig fur Finanzinvestoren. Denn zukulnftig werden Investoren

immer mehr Wert auf nachhaltige Erfolgsfaktoren legen.”

Die Zusammensetzung des Projektteams aus drei Hochschulen und einem Unternehmen
verbindet wissenschaftliche Kenntnisse mit dem speziellen Know-how zum Kapitalmarkt und
zu Extra-Financials von The Value Group. Professor Winfried Schwarzmann von der
Hochschule Minchen tragt die Gesamtprojektleitung. Sein Fachbereich Rechnungswesen
und Controlling verfugt Uber Expertenwissen zum Thema Unternehmensberichterstattung.
Der Fachbereich Finance/lnternational Finance der HTW Berlin unter der Leitung von
Professor Wolfgang Singer erforscht im Projekt unterschiedliche Verfahren zur
Unternehmensbewertung. Komplettiert wird der Forschungsverbund durch den Lehrstuhl fir
Finanzdienstleistungen der Universitat Regensburg. Dieser bringt unter der Leitung von
Professor Klaus Roder seine Kenntnisse zur empirischen Kapitalmarktforschung ein und
leistet somit die Validierung der erarbeiteten Modelle.

The Value Group

The Value Group GmbH mit Firmensitz in Minchen ist ein Asset Advisor, der auf die
Entwicklung von Finanzprodukten und Anlagestrategien spezialisiert ist, bei denen die
langfristige Wertentwicklung im Fokus steht. Das 2004 gegrundete Unternehmen berat
institutionelle Anleger wie Pensionskassen und Stiftungen. The Value Group hat eine eigene
Research-Methode entwickelt, die bei der Bewertung borsennotierter Unternehmen nicht nur
finanzielle Indikatoren bertcksichtigt, sondern auch Extra-Financials. Dazu gehoéren
Werttreiber wie Humankapital, Innovationskraft oder Unternehmensrisiken. So lassen sich
Unternehmen identifizieren, bei denen eine besonders positive Wertentwicklung zu erwarten
ist. The Value Group arbeitet in gemeinschaftlichen Forschungsprojekten mit renommierten
deutschen Hochschulen zusammen. Dies gewahrleistet kontinuierliche Innovation und eine

standige Weiterentwicklung der Produkte und Dienstleistungen.

Weitere Informationen unter www.thevaluegroup.de.
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